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OBJETIVOS ,

1. Conocer el concepto investigacion de mercados.

2. Establecer el diseno de la investigacion de mercados
con base en técnicas, factores, métodos, herramientas y
fuentes de informacion.

3. Readlizar de manera prdctica el paso a paso de una
investigacion de mercados.

4. |dentfificar principales fuentes de informacion secundaria.
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CONTENIDO ,

1. Relacionamiento del concepto de investigacidon de
mercados.

2. Importancia de realizar una investigacion de mercados.

3. 3COomo establecer el proceso de una investigacion de
mercadose

4. Ejercicio practico y paso a paso de una investigacion de
mercados.

5. sDOnde encontrar informacion confiable?
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¢ CUAL ES LA RELACION
ENTRE INVESTIGACION DE
MERCADOS Vs
INTELIGENCIA DE
MERCADOS?




INVESTIGACION DE MERCADOS y

Método de recopilacion de datos de
forma sistémica, que tiene como
objefivo entregar informacion que
pueda ser analizada y permita tomar
decisiones, disminuyendo el nivel de
incertidumbre de acceso a un
mercado.
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INTELIGENCIA DE MERCADOS Y,

Es el proceso de aplicacion vy
utilizacion de la  informacion
recolectada a partir de la
investigacion de mercados, para
responder inquietudes puntuales de
mercados y/o productos.
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¢Qué es estrategia?

La estrategia de una empresa es su plan de accién para
desempenarse mejor que sus competidores y obtener
una mayor rentabilidad.

Como atraer y satisfacer los clientes

Como responder a las cambiantes condiciones

para hacer crecer la empresa
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CUANTITATIVA

FACTORES FACTORES

POLITICOS ECONOMICOS SOCIODEMOGRAFICOS
Y MERCADO
FUENTES
@ PRIMARIAS SECUNDARIAS e

ANALISIS Y

TOMA DE DECISIONES
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TIPOS DE INVESTIGACION

/4

CUALITATIVA

Permite  estudiar y describir
holisticamente la calidad de la
informacioéon recopilada,
entregando detalles analizados
que sirvan para  conocer el
contexto de lo que se estd
investigando.

CUANTITATIVA

Se refiere al estudio que tiene
como funcidn la medicion vy
utilizaciéon de técnicas
estadisticas, con la finalidad de
cuantificar la informacion.

I EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



FACTORES

POLITICOS ECONOMICOS SOCIODEMOGRAFICOS
N i . ) , Y MERCADO
» Relacion paises vecinos. « Riesgo pais. . Poblacion

Coyuntura econdmica.
Evolucion desempleo.
Tipos de interés.
Situacion de consumo.
Evolucion de la
competitividad.

Politica de alianza,
tratados de comercio.
Intervencion politica en
decisiones empresariales.
Estabilidad politica.

Etnia y religion.

Permisos de frabagjo.
Caracteristicas del sector.
Faciidod de acceso dal
mercado.
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FUENTES DE INFORMACIéN/

PRIMARIAS SECUNDARIAS

Encuestas Paginas Web
Entrevistas Libros
Observacion Bases de datos
Prueba del Mercado Datos publicados
Focus Group Institutos de estadistica
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ANALISIS Y TOMA DE DECISIONES

Andlisis y foma de decisiones, es valido entenderlo también
como inteligencia de mercados. Es el proceso de aplicacion y

utilizacion de la informacion recolectada a partir de la
investigacion de mercados, para responder inquietudes
puntuales de mercados y/o productos.
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¢CUANDO HACER UNA
INVESTIGACION DE
MERCADOS?




w4 Cuando no se a que mercado
| exportar.

Cuando quiero reducir el riesgo en
la toma de decisiones.

Cuando los beneficios percibidos por la
investigacion sean superiores al costo
de hacerla.
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MERCADOS MAS
SOFISTICADOS

MENORES PLAZOS DE
ENTREGA

A\ A\
COMPETENCIA NUEVO MODELO DE
GLOBAL MERCADO

HAN EVOLUCIONADO LOS MERCADOS
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MODELO DE MERCADO /

MODELO TRADICIONAL NUEVO MODELO

Impulsado por la

Impulsado por el demanda

producto. * Leadltad

Ventas » Relaciones

Transacciones interpersonales
Infegrado
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IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION

REDUCCIR CONOCER Y ENTENDER
INCERTIDUMBRE FACTORES
Conocimiento previo del Conocimiento de los factores
sector y el mercado, lo politicos, econdmicos y
que permite prever sociodemogrdficos que ayudan a
contratiempos. entender las barreras y condiciones
de acceso al mercado analizado.
IDENTIFICAR
PRIORIZAR OPORTUNIDADES
MERCADOS

Con base en las amenazas
encontradas en la investigacion,
se determinan esas oportunidades
que llevan a tomar una decision
con mayor certeza.

Como resultado de la investigacion,
priorizar mercados segun el potencial
encontrado en cada uno.
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; COMO ESTABLECER EL
PROCESO DE UNA
INVESTIGACION DE
MERCADOS?




DISENO DE LA INVESTIGACION /

1. IDENTIFICAR EL PROBLEMA 3. RECOLECCION DE DATOS

2. SELECCIONAR Méyooo 4. ANALISIS PARA TOMA
DE INVESTIGACION DE DECISIONES
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1. IDENTIFICAR EL PROBLEMA

Es importante identificar el problema que
deseo resolver en la investigacion. Por eso se
plantean las siguientes preguntas:

« ¢;Cudl de mis productos es mads potencial
para el mercado internacional?

« ¢Cudl mercado representa potencialidad
para mi producto?

« ¢Cudl mercado debo de priorizar?

« ¢Es viable el marcado priorizado?

.+ ;Como conocer y diversificar mercados?
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2. SELECCIONAR METODO DE INVESTIGACION ,

Este segundo paso permite determinar qué
lipo de investigacion realizaré, cualitativa,
cuantitativa o mixta, posteriormente con
base en los factores de andlisis, extraer
variables que ayuden a definir qué fuentes
de informacidn serdn las mds indicadas para
ufilizar y qué herramientas de la fuente
seleccionada utilizaré.
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3. RECOLECCION DE DATOS

Posterior a ser definidas la fuente de informacion vy
herramientas, se procede a la aplicacion de las mismas,
consolidando datos que se van entregando y evidenciando
para asi tener informacion que permitan el andlisis y toma de
decisiones.

CARACTERISTICAS DE LA INFORMACION

« Confiable. (Entidades oficiales y especializadas en la promocion de
exportaciones , gremios, Camaras de Comercio, etc.)

» Datos actualizados.

« Comparables.

» Organizacion y chequeo frente al problema de investigacion.
« Revisarla informacion interna que tenga la empresa
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4. ANALISIS PARA TOMA DE DECISIONES y,

Permite priorizar mercados vy
seleccionar el objetivo para
posteriormente tener
experiencias de mercado.
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EJERCICIO PRACTICO Y
PASO A PASO DE UNA
INVESTIGACION DE
MERCADOS.




IDENTIFICACION DE PRODUCTO Y,

y.

1. Seleccionar producto con mayor potencial de exportador.

2. ldentificar partida arancelaria para andlisis de informacion en los mercados
internacionales.

MANUFACTURAS AGROINDUSTRIA TEXTIL Y CONFECCIONES
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SELECCION DEL PRODUCTO Y,

MATRIZ DE CRECIMIENTO — PARTICIPACION.

ESTRELLA INTERROGANTE

VACA LECHERA

[ad

ALTA
PARTICIPACION DEL PRODUCTO EN EL MERCADO ﬂ PROCOLOMBIA

BAJA

NIVEL DE CRECIMIENTO DEL PRODUCTO
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IDENTIFICACION PARTIDA ARANCELARIA/

La Organizacion Mundial de Aduanas —
OMA para facilitar los intercambios
comerciales a nivel internacional,
otorgd un cddigo numeérico Unico a
cada producto comerciable.

Mads del 98% de las mercancias en

el comercio internacional
clasifica en términos del
(Sistema Armonizado)

se
SA

PARTIDA
ARANCELARIA

Contiene alrededor de 5.000 grupos de
productos, cada uno identificado por
un codigo de seis digitos, es
compatible con reglas bien definidas
para lograr una clasificacion uniforme.

Adoptar un lenguaje aduanero
comun.

Controlar la entrada y salida de
productos.

|dentificar la mercancia.

Registrar las estadisticas de comercio
exterior.
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IDENTIFICACION PARTIDA ARANCELARIA/
3 4

1 2 5 6 7 3 9 10
ofefefofodofe]o]o]e

CAPITULO

PARTIDA (Ubicacién partida en el capitulo)

Subparﬁda (Sistema Armonizado)

NANDINA - CAN

ARANCEL COLOMBIANO I

.|
POSICION ARANCELARIA ) procoLomBIA




EJEMPLOS DE CLASIFICACION y

cODIGO ;
“ ARANCELARIO DESCRIPCION

Leche y nata (crema), sin concentrar, sin adicion de azucar ni

ShnB(Elel, 0401.20.00.00 ofro edulcolorante. Con un contenido de materias grasas
PER, ECU, BOL , . ;
superior al 1% pero inferior o igual al 6%, en peso.
Leche y nata (crema), sin concentrar, sin adicion de azdcar ni
MEXICO 0401.20.01.00 ofro edulcolorante. Con un contenido de materias grasas

superior al 1% pero inferior o igual al 6% en peso. En envases
herméticos.

Leche y nata (crema), sin concentrar, azucarar ni edulcolorar
de ofro modo, con un contenido de materias grasas en peso,
superior al 1% pero inferior o igual al 6%,.

ESTADOS 0401.20.40.00
UNIDOS
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; COMO CLASIFICARLOS?

DIAN O

Divccite oo Inguontcs 1 Aduaras Nacraies

Soore la DIAN Normatridad G ci Contratacion

« Pdagina Web DIAN
http://www.dian.gov.co/

« ARANCEL DE ADUANAS —— ‘
Decreto 4927 - 2011 o N

Asigtencia teiefon) 519
o e 5] 217 Inversionistas Extranjeros Sin Domicilio En

Noves cental y aivecciones

Nuevas usuarios Py seccionsies El Pais Deberan Declarar Con Firma Electrnica
¢ Euzones electonicos
+ PQSR y Ocmmmclax E51 218 DIAN Intensifica Controles Para Combatir
: B b Emiaces ge proyectos o rIETRry 5
Usuanios registrados 'y N ok e LR 1o S Contrabando, Evasion y Canera Morosa.
+ Fom

¥ 215 Sea Serio, una invitacion a 1a legalidad del

Guia de senvicios enline2 software empresarial

LB

= s F¥] Horario Seccional Neiva para el 16 de diciembre
Usuarios no registrados Mas solicitados =
Diligenciar Formutarios

i |

E=] Horario Seccional Quibdd para el 16 de

Cajengaro Tioesto
b UVT (Unidad de Valor diciembre.
sk Troutado)
Gestion aduanera o + T353 Camiio - nteces Proyecto de Resolucion para los obligados de
p""”"" presentar la Declaracion de Renta por Cambio de
’ ios ca ratecmnc) < A
Otros senicios 4 5 ,::_’;em e_,‘: Ttularidad de Ia Inversion Extranjera para &l afo
b Citas ge Gestitn 2017
¢ Jomagas de capacitacios o =
Ley 1735 Retoms Trbatets %] Horario Seccional Tunja del 18 3l 23 de
Solucion mbquing virtual Java +. Boietin Apvenensiones diciembre.

=1 213 En Funcionamiento 30 Mil Nuevas Firmas
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; COMO CLASIFICARLOS?

S5 DIAN

Dvwocson Ge Prpuesion § Aduarnay Hacorsles EFPURLICA W
OB A

Normatividad

o al Ciuvdadano Contratac Remates

Servicios en linea ¢ Dénde estoy?: Inicio | Consultas Arancel

| = Inscripcién
1 RUT o | » Consultas Arancel

SERWICIOS EMN LINEA MUISCA

(, Nuevos
Usuarios
Genaral Consulta por subpartida arancelaria de toda la informacién adjunta a ella.
B Usuarios Por medidas Consulta de una medida determinada, aplicada a una subpartida o varias subpatidas.
¥ W“ﬂdﬂﬁ Por codigo de Ciada una Partida o subpartida arancelaria, €l sistema muestra toda la estructura
|’ nomenelatura arancelaria gque depende de dicho codigo.
?;ri\:ggs en linea | Estructura Consulta de la estructura del Arancel partiendo de las secciones, mostrando
nomenclatura desdoblaminetos y Motas Legales de Seccion y Capitulo.
[ Gestion Ingies 2262125 | bonoits de las subpartidas & partir del nombre de s mercancia.
lai
ﬁ Aduanera | srEmesET
[ R Reglas gensrales Consulta de las Reglas Generales Interpretativas de la Momenclatura.
Otros . . - }
w Consulta de las subpartidas arancelarias, partiendo de los textos que contiensn la
Servicios Farisne descripcion de la nomenclatura.

Prevalidadores
SIEX

< Consulta de arancel >

Tablas Paramétricas

Consulta Estado RUT
Consulta de Inconsistencias

Declaracion Juramentada
Determinscion de Origen

erficar su Sistema para Firma
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SEGLION VI B T T e R porec =
cPc;T Cadigo Designacion de mercancias MNotas

. H i
SECCIGN VI Pl 6201 Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadaoras y

] articulos similares, para hombres o nifios, excepto los D
E SECCION 1| Fig articulos de la partida 62.03.
onsu ta por eStr mr'ta 6202 Abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadaoras y D
a

. articulos similares, para mujeres o nifias, excepto los
servicios en linea muisca . sin articulos de la partida 62.04.
SECCION 1X Mz 5203 Trajes (ambos o ternos), conjuntos, chaguetas (sacos),
cal pantalones largos, pantalones con peto, pantalones coros D
Seccién ¥ Malerias 88l seccion x ‘;‘:’ [c_glzones}vshﬂrts {excepto de bafio), para hombres o
ninos.
el gopa Trajes sastre, conjuntos, chaguetas (sacos), vestidos,
Codigo —— ﬁfﬁ faldas, faldas pantalon, pantalones largos, pantalones con D
- . peto, pantalones cortos (calzones) y shorts (excepto de
SECCION | Animalg ~ CAPITULO 50 = - ) =
i 6205 Camisas para hombres o nifos.
SECCION I Produec o THEO= . . "
i CAPITULO 52 Alg ==52 BTG DTS DTSy LAt e, pate T = P
SECCIONTI Grasas  capiTuLOS3 La aogr St . .
desdob teji 22 Carr!lsetas: ca_lzunullosimclmdus los Iergusy los slips),
. ‘ CAPITULD 54 Fil camisones, pijamas, albornoces de b_gno: batas de casay D
ongen | - d" articulos similares, para hombres o nifios.
SECCION IV Produc CARITULD 55 F?t 6208 Camisetas, combinaciones, enaguas, bragas
alcohal . o (bombachas, calzones) (incluso las que no llegan hasta la
olaborl CAPITULD 36 Gu cintura}: camisones, pijamasf saltos de cama, albornoces D
. ) cu de bano, batas de casa y articulos similares, para mujeres
SECCION V Produc CAPITULD 57 Alf o ninas.
. ma 6205 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, para
SECCION VI Produe  capiTuLO S8 Tej hopde | ome ( ) P [J
conexa ) ins 6210 Prendas de vestir confeccionadas con productos de las D
SECCION VI Plastice CAPITULO 59 Tel partidas 56.02, 56.03, 59.03, 59.06 & 59.07.
. es| 6211 Conjuntos de abrigo para entrenamiento o depaorte
SECCION VI Pieles, CAPITULO S0 Tej {chandales), monos (overoles) y conjuntos de esquiy D
articul ] bafiadores; las demas prendas de vestir
bolsos 6212 Sustenes‘icorpiﬁps}: fajas, corses, tiran'_[es (tiradaores), D
ligas y articulos similares, y sus partes, incluso de punto.
) manuf 6213 Pafiuelos de bolsillo. [J
SECCION IX Maderz pre 6214 Chales, pafiuelos de cuello, bufandas, mantillas, velos y D
Y SUS M SECCION X1 Ca articulos similares.
SECCION X Pasta d qu 8215 Corbatas y lazos similares. D
celulési pmrf 6216 Guantes, mitones y manoplas. D
SECCIAN X M; 8217 Los demas complementos (accesorios) de vestir D
- 3 confeccionados; partes de prendas o de complementos
SECCION X Materia s; {accesorios), de vestir, excepto las de 1a partida 62.12.
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REPUBLICA DE COLOMBIA

DlAN v | el
\\l/, -v

: d | PO
vnu . o) S 1“ '

Obeccen g inpuesice y Adsares Nosorses 2L : x‘\
DIAN - MUISCA - ARANCEL T | i i 4 i
Consuttas Arancel REPUBLICA DE COLOMBIA " O - N e
General : ' wue Yol o

i o .l . - : - _.---. ---»o~¢- -"
Por medidas \\l/, D IAN b b % . » a""m‘ # 1
Por codigo de nomenclatura '“" Obsadiia d fapmaciss y Adtasa Sodoache f}’ : ‘ ; 1 ‘. !T u R

) ’
=)

Estructura nomenclatura y » »t

indice alfabético arancelario DIAN - MUISCA - ARANCEL

;. Donde estoy?: Inicio | Consultas Arancel | Consulta por estructura arancelaria
Reglas generales de ia Consultas Arancel p
e —— Consulta por estructura arancelaria
enera
» Portexto i ) .
Por medidas servicios en linea muisca

Por codigo de nomenciatura

P e e e e Secgién Xl Materias textiles y sus manufactura's .
- Capitulo 62 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, excepto los de punto
Indice aifabético arancelario Partida 6205 Camisas para hombres o nifios.
Reglas generales de ia 6205.20 - De algodon
nomencihuee Codi Comp Supl __Desig d Perfil Nota
0digo omp Sup esignacion de mercancias e otas
e H_ 5205.20.00.00 ~De aloodon ® 1

. Regresar )
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OTROS EJEMPLOS /

s
N
~—
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ag i
f6205.20.00.00 - De algodan

Seccion Xl Materias textiles y sus manufacturas

Capitulo 62 Prendas y complementos (accesorios), de vestir, excepto los de punto
Partida 6205 Camisas para hombres o nifios.

6205.20 - De algoddn

Productos de las industrias alimentarias; bebidas, liquidos alcohdlicos y
vinagre; tabaco y sucedaneos del tabaco elaborados

Preparaciones de hortalizas, frutas u ofros frutos o demas partes de
plantas

Jugos de frutas u otros frutos (incluido el mosto de uva) o de hortalizas,
Partida 2009  sin farmentar y sin adicion de alcohol, incluso con adicion de azlcar u
otro edulcorants.

Seccion IV

Capitulo 20

200910 - Jugo de naranja:
2009.12 - - Sin congelar, de valor Brix inferior a igual a 20

Seccion VI Productos de las industrias quimicas o de las industrias conexas
. Aceites esenciales y resinoides; preparaciones de perfumeria, de tocador
ST o de cosmética
Partida 3305 Preparaciones capilares.
3305.20 - Preparaciones para ondulacion o desrizado permanentes

3305.20.00.00 - Preparaciones para ondulacion o desrizado

permanentes

Q[
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PROBLEMA Y,

i CUAL MERCADO REPRESENTA
POTENCIALIDAD PARA MI PRODUCTO?

Este serd el punto de partida para analizar
el producto seleccionado en las
diapositivas anteriores, pues habiendo
planteado una pregunta o problema se
genera un objetivo que guia mucho mejor
la investigacion.

' PROCOLOMBIA
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SELECCION METODO DE INVESTIGACION

Para esta investigacion se determina utilizar el tipo de
investigacion mixta, donde los principales variables serdn los
descritos en el cuadro. Ademads se hard uso de fuentes de
infformacién secundaria, donde las principales herramientas
serdn las paginas web y bases de datos.

FACTORES VARIABLES

. Nivel de ingreso.
. Riesgo pais - clima de negocio.
. Balanza comercial.

0 « Poblacion, crecimiento y consumidora de su producto.
SOCIODEMOGRAFICAS & Cultura - religion.

Rutas vy tarifas de transporte.
Facilidad de acceso segun el medio de transporte.

Barreras arancelarias y no arancelarias.
Tratados de libre comercio.
Requisitos técnicos

CONDICIONES DE
ACCESO

‘] PROCOLOMBIA
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RECOLECCION DE DATOS

MODELO DE POTENCIALIDAD PROCOLOMBIA

PROCOLOMBI

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA

Potencial de los paises - cuadrante especifico

PROCOLQC

EXPORTACIONES TURISMO INVEI

MODELO

Paises potencial NE
INSTRUCCIOMNES:
Por favor seleccione Ia partida para I3 Colombi ! Estados Unidos de América @
gerencia, sector, subsector y descripg eLolombia
. S rta el
Pais Pasicion Sxporta e
REE;EFCIE Ique Exc_el permitehaj:futalr Prbdurc:oal Kazajstin ® Japinl® Brasil ®
configurarlo previamente o habilitarlz ? % i .
& o pats Pegiblicsary ’ Emiratos Arabes Unidos @ Alehadio® e
- Iﬁamcqn&gh lia ® Dl doa ®
Ecuader 1 si Rebiics Unida P 2L R perts ®
Partida y descripcid 691490 - las dem | Peri 2 H inde | % % | Ecuador ®
EstsdosUnidosde Al 3 si ° Poortei & Bdlgica Uruguay ®
a.ns nidosde ' Di 3 @ Suiza ® Buay
Braszil 4 il RF \: Paraguay ®
MINEROS Micica c i ted e e Costaatentels ® prcenving o
G alia
useremra Uruguay & Si ﬁﬁuﬁﬁmg Venezuela ®
e Alemaniz 7 Hi Malta ® Honduras ®
SUBSECTOR B 5 L]
Reino Unido 5 si fEd | Luideruigot Panamé 'ng%% Bl Sahvador
- 0 cuatoria ; . Trini ago ®
e > 2 % Rep iz @
Ir a resumen jLickistl ! Guyana ® : Antillas Holandesas ®
. .
ltad Argentina 11 si owindorra - fameica Bahamas ®
resultados merc Suiza 12 i s]géﬂ%‘,l.,a'}d. Antigua y Barbuda ® Belice @ Aruba ®
Elaborado por: Subdire y departamen|Z2EE 13 si 7 Surinamgati @ Cuba ®
Septiembre 2015. Venezuela 14 50 e.o .Glbraltagai.nt KittpuMasisa %
p - . DTS oo '
Canads 15 i £o San Virenitydas Gernariicas @ - Sefitd CUETS
ElSalvador 16 50 ayBtte o 3
n o Is\asTL‘a&r
Guatemala 17 Si fidana 8 o [
Costa Rica 18 i 02 04 ) 0.5“ . 08 1 12
Emirates Arabes Unid 15 5 Potencial de exportacion desde Colombia

Antillas Holandesas 20 i 0,6773 | 19.704,00 | 153,00 | '
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RECOLECCION DE DATOS

SELECCION DE MERCADQOS POR SU BALANZA COMERCIAL

RADE MAP

Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas
Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion, volumenes, tasas de

crecimiento, cuotas de mercado, etc.
Mr. Daniel Alvarez Giraldo ~ |SS1s M

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados alternativos y
de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales estan
disponibles desde el nivel mas agregado hasta el nivel de linea arancelaria.

[yl Exportaciones

620520 - Camisas de algodon, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como na. > 1 Busqueda avanzada

Analizartodos lospaisesiimportadores. ;q i

S ¥
G110 G2 1TC

Trade Map proporciol
de mercados compe
Trade Map cubre 22(
disponibles desde el

Inicio & Bisqueda Disponibilidad de Datos Documentos de referencia  Otras Herramientas del ITC ~ Mas

Producto
Producto

i

® Single ' Grupo

® Pais U Region

Series Trimestrales Series Mensuales

Unides de América
.__ Reino Unido
ng, China i

Indic adores Series Anuales

Empresas

Concentracion y
Producto im

1 China
| @ae-

010130 - Asnos vivos

010190 - Mules y burdéganos, vives

Fuente: http://www.trademap.org/
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RECOLECCION DE DATOS

SELECCION DE MERCADQOS POR SU BALANZAR COMERCIAL

[letamones pUDlICaS] [Datos |ED] [Datos arancelanos] [Normas voluntanas]

Tabla Grafico

Descargar:@@f— | =

Empresas

Indicadores comerciales §58 ~

lineas por pagina : | Por defecto (25 por pagina) »

123456789

Valorimportada . Sako Unidad  Valorunitaric Tasa de crecimiento ~ Tasade crecimiento  Tasa de crecimiento | Participacion en las  Arancel equivalente
en 2015 {miles anual en valor entre anual en cantidad =~ anual en valor entre importaciones ad valorem aplicado
de USD)¥ 2011-2015 (%) 1 entre 2091-2015 (%) ¢ 2014-2015 (%) @ mundiales (%} @ por el pais (%)

Mundo 12.458.165 86.854 0| No medida V] -5 100
[3] |Estados Unidos de América § 2.164.585 Toneladas 1 1 -1 254 1.2
[ |Alemania i 1.069.439 Toneladas -4 -4 -1 86 34
[#] |Reinc Unido i 887.912 Toneladas -1 1 -3 T 34
[ |Japon i 693.504 Toneladas -4 -2 -1 55 568
[#] |Espafia i 597.010 Toneladas 4 ] 13 48 34
[ |Francia i 287078 2 R T a7 a4
[3 |Hong Keng. China 1 516.422 -2 -5 41 o
[# |ltaiz i 451.282 Toneladas -6 -5 =l 36 24
[3] |Paizes Bajos 1 334318 Toneladas -3 -1 -5 27 34
[3] |Canada i 282.949 Toneladas -1 -9 -2 23 126
[3 |Australia i 236.628 Unidad 1 2 -3 19 33

Emiratos Arabes Unidos 230.436 No 45
[ |China i 216.608 Toneladas 7 22 -5 1.7 202
[# |Békica i 185.176 Tonel 5 -7 -14 =27 139 24

Cores. Repiblica de 1 160.782 Toneladas 10 9 -5 1,3 81
[F |Suiza i 157.433 Toneladas -4 -4 -G 1,3 0.9
[® |Turouiz i 153.034 37593 4.388 | Toneladas 4 -] -4 12 2.4
[ |Suecia i 145373 -58.512 3.102 | Toneladas 2 ] -1 1.2 a4
3 |México 1 144212 Toneladas 7 -1 -2 1,2 181
[# |Dinamarca i 137.978 3.811| Toneladas 36.205 -1 -1 -14 1,1 24
[#] |Austris 1 129652 2748 | Toneladas 47180 -4 -2 -1 1 314
[3] |Rusia. Federacion de i 127.896 3.735| Toneladas 24242 -G -12 -31 1 39

PROCOLOMBIA.CO

Fuente: http://www.trademap.org/
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RECOLECCION DE DATOS

SELECCION DE MERCADOS MAPA REGIONAL DE OPORTUNIDADES

.| T . . . . , :
M Camisas de algodén para hombres o nifios exc de punte asi como camisones y camisetas

Herromienta de informacion q
identificar opertunidades para
diversificar y desarrollar el ace

@) 2015 ‘T‘ ?,Oesx% | | Q‘a

Herramienta de informacién que ayuda a
identificar oportunidades para profundizar, e

internacionales desde ‘QS dn ( diVErS\{iCC' Y desﬂfranﬂf El acceso g TEFEUdUS 4 47
co\ombi—wo; *P¢ internacionales desde los departamentos Antioquia ‘
o colombianos. USD millones
620520
Q Valle del Cauca 3,55
* USD millones
I %) De dore: : 2,25
R LSRR & s Departamentos exportadares Bogota D.C. ‘
hombres o nifios exc de pi USD millones
camisones y camisetas Comparador de estadisticas 562.425
Caldas
usD
Oportunidades en desarrollo
Bivrerldee 373.967

Directerio institucional

Oferta institucional
Alemania

Aruba

Biblioteca digital
Antillas Holandesas

Argentina

= Links de interés
Australia

Bahamas

@ Bienes Q Bienes

E O Bienes con £ de zo n @ Bienes con

PROCOLOMBIA.CO

Fuente: http://www.maro.com.co/
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RECOLECCION DE DATOS

PRESELECCIONAR MERCADQOS

Con base en el Modelo de Potencialidad de PROCOLOMBIA, se
preseleccionardn fres mercados: Ecuador, Perd y México.

' PROCOLOMBIA
L EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



RECOLECCION DE DATOS

ORDENAR VARIABLES

FACTORES VARIABLES

Nivel de ingreso.
Riesgo pais - clima de negocio.
Balanza comercial.
Poblacién, crecimiento y consumidora de su producto.

SOCIODEMOGRAFICAS § 11
» Cultura -religion.

» Rutas vy tarifas de transporte.
+ Facilidad de acceso segun el medio de transporte.

CONDICIONESDE B Barreras arancelarias y no arancelarias.
+ Tratados de libre comercio.

ACCESO - .
» Requisitos técnicos

I EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



RECOLECCION DE DATOS

MATRIZ DE MERCADOS

PARTIDA ARANCELARIA 20520 PRODUCTO Camizas para hombre o koS
PAZD A PASOD Pai=z Pantuacion Pais Pantuacion Pais Pantuacion
RibTe L2
EXPORTACIONES . .
COLOMBIANAS DEL --» Regiztrarze en la piging -->
PRODUCTO & CADA Exportaciones --> Fingle:
MERCADO Partida Arancelaria --» Pais:
Calambia -3 Pais Socio: paisa
IMPORTACIONES DE LA wiriearadsmap.org
RAR DA AR ANCELARIS ==> Ingresar ==» Importaciones -
DEL MUNDO Fosar - mpertaslonss
» Pais: pai's a investigar
www.coface.com
RIESGO DE NO PAGO b geluct acountry -
copiar date de country risk
www.Ciaagoy--Fingresar por
PIE PERCAPITA "world Factbook"--rescoger
el pais en "select country ar
T f
EGCONOMI A

INFLACION X

www.Ciaagoy--Fingresar por
"wiorld Factbook"-->escoger
el pais en "select country ar
lacation"-->desplegar la
pestana de "Economy”s-
oiardato di SInElatbion

CO3STO EETIMADD DEL TRANSPORTE ¥ FRECUENCIAS

MEDIO DE TRANSPORTE
T OFERTA DE
ZERYICIOE T

www.colombiatrade.com.co -3
Herramicntas para ¢l
exportador --» Perfiles
Logisticos de Exportacion -3

FRECUENCIA escoger pais 3 investigar -->
icisli £l L
EXIGENCIAS DE ENTRADA DEL PRODUCTO ¥ REGIMEN COMERCIAL
www.macmap.erg == Ingresar
correo eleckinice y contragena
ARANCEL T -» seleccionar pais impaortadar

y paiz exportadar (Calombia) -
= Digitar la pesicion arancelaria
[Primeres & digites] > Copiar

I¥A ¥ OTRDS
IMPUEETOS

Paginaz Oficiales de Aduana, de
cada pais. O wwwicertes -3
extudios de mercade -3 s

desea buscar por bexte™
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BALANZA COMERCIAL /

EXPORTACIONES DE COLOMBIA A ECUADOR

;& I TC Comercio actual y potencial entre Colombia y Ecuador en 2015

Producto: 620520 Camisas de algodon, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como camisones y camisetas)

[Datos IED] [Datos arancelarios] [Normas vo\untarias]
AR o Vo NN oo |

Inicio & Bilisgueda i
Descargar @IE [: | = lineas por pagina : | Por defecto (25 por pagina) ¥
Trade Map proporeic S
de mercados compe =
Trade Map cubre 22| olombia exporta hacia ado ador importa desde e do plombia exporta hacia e o
disponibles desde el . — — Sl
g oo @ Da ocion del oroducto alo asa de Participacio Arance alo = . alo — : L =
producto 0 : : ad 0 D licipacio 0 D ticipacio dicativo
0 DO 0 0 plicado : - : :
tre 20 d e — do tre 2(0 po 0 alo Ire PO D d D
( D i | | a
| D y plomb
D.8
\
Servicio Bies D Camisas de algoddn, para hombres o nifios
L[ |620520  |(exc.de punto, asi como camisongs y 4.390 1 39 0 4(} 14,349 ! 0 4(; 11.325 -1 0 6935
camisetas)
Camisas de fibras sintéticas o artificiales, para : ; }
620530 homores o 7ifas (22, de punto, 3si como ... 333 Eil 22 0 4{; 2540 7 0 -‘O 1524 18 0 1191
Camisas de materia textil, para hombres o
620590 |nifios (exc. de lana o pelo fino, de algoddn, de 80 1 1 0 40 516 25 0 4(; 732 -8 0 436
fibras...
Fuentes: Calculos del CCI basados en estadisticas de Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI).
Los exportaciones de Colombia han side reporados por Colombia
Los importaciones de Ecuador han sido reportades por Ecuador

Fuente: hittp://www.trademap.org/
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BALANZA COMERCIAL /

S

%8 I'TC

Trade Map propon
intermacional, de n
Trade Map cubre :
disponibles desde

Servicio

Producto

IMPORTACIONES DEL MUNDO (ECUADOR)

Tabla Grafico Mapa Empres:

[Datos IED] [Datos aranc elarios] [Normas voluntarias}

Descal ar:@@l:: | >

Indicadores comerciales EE3 -

Saldo Participacion de = Iasa de crecimiento  Tasa de crecimientode  Tasa de crecimiento Posicion relativa
ones Cantidad diade: H

lineas por pagina : | Por defecto (25 por pagina)

Participacion de los

Tasa de crecimiento de las
i

comercial en las importaci _ de los valores as cai s de los valores del pais socio en paises socios en las iones totales del
2015 (miles para Ecuador (%) M% iimy s entre 2011- importadas entre 2011-  im 5 entre 2014-  las iones iones pais socio entre 2011-2015
de USO) | i S 2015 0, pa) i 2015 0, pa) | 2015 (%, pa) i mundiales | mundiales (%) i B pa) i
Toneladas
= China 3382 234 21| Tonsladas 25 4 -13 - 214
= Pari 54E 10,8 30| Tonsladas 3 -4 48 -4 o
= Bangladesh 758 53 8| Toneladas 122 40 57 2 A 2 214
= India 815 4,3 2 | Toneladas 108 -] 7 3 7.3 214
= Mgt Nam 515 -515 3.8 8| Toneladas 1ee T3 55 5 47 20 214
= Turguia 404 28 8| Tonsladas a7 -20 g 42 3 214
=] Tailandia 4t 4 5| Toneladas o 18 28 0.5 -4 214
‘ortugal pici] z 2| Toneladas 1 5 z 0e 1
P | 280 2 2| Tonelx 41 & 2 0.0 4 214
=] Mauwricio 274 ] 3| Teneladas ] 3z 15 2 4 214
=] Espafia 181 3| Tonelzdas B ) 32 4 4
=] Indonesia 138 3| Toneladas I -7 10 -4 214
= Marruecos 131 2| Tonsladas 7 £ 14
= Malssiz a8 Toneladas o 5 ] 3 -1 214
= Taipsi Chino o 07 1| Tensladas 2 04 54 o, o 214
= Italia 72 40 0.5 Toneladas £ -12 40 T 4.5 o 214
= rEnmar I -7 0.5 2| Tonsladas 875 20 0.e 12 214
= Macedonia, Ex Repiblica Yugoslava de -] 0.5 Toneladas 821 25 0.8 Bl 214
= Madagascar 84 0.4 Toneladas -2 43 0.1 14 214
=] Panama 83 0.4 2| Tonsladas ] 0.2 -0 214
=] Camboya L &7 0.4 Toneladas 25 ] 42 0.2 70 214
ilipinas -58 , oneladas - 21
Filipi 56 56 0.4 Tonelad 45 0 =] e ] 0 65 214
=] Lao, Repiiblica Dy Popular 47 -47 0,3 0| Teneladas T B1 40 0.2 -5 214
=] Sri Lanka 45 45 02 Toneladas 45.000 82 0 62 3 15 214

Fuente: http://www.trademap.org/
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RIESGO PAIS

GROUP WORLDWIDE PRESENCE OUR BUSINESS NEWS AND PUBLICATIONS paSslsliis]ijlegcyyijs]]=

.;‘.
by f/ ECUADOR

POPULATION

16 MILLION

EC UADOR 'GDP PER CAPITA

6,273 US$

SYNTHESIS

MAJOR MACRO ECONOMIC INDICATORS

GDP growth (%)

Inflation (yearly average) (%)

Budget balance* (% GDP)

Current account balance (% GDP)

Public debt (% GDP)

(fl: Forecast

Fuente: http://www.coface.com/ PROCOLOMBIA
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NIVEL DE INGRESO

PROCOLOMBIA.CO

TRADING

AMERICA

Antigua Y Ba
Argentina
Aruba
Bahamas
Barbados
Belice
Bermuda
Bolivia
Brasil
Canada
Islas Caiman
Chile
Colombia
Costa-Rica
Cuba
Dominica
Iblica Dc
Ecuador]
El Salvador
Granada
Guatemala
Guayana
Haiti
Honduras
Jamaica
IMéxico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru

1762426

TRADING & CALENDARIO @ PAiSES .l INDICADORES Il MERCADOS 4 EXPECTATIVAS
Balanza Comereial 155914 5050 -723163:619602  Mensual 00
Deuda Publica En Términos Del Pib 331 325 16.4 1855 Anual 40
Mercados Ultima Referencia Anterior Rango Frecuencia
Mercado De Acciones 1034 Puntos 1034 53.38 : 1264  Diario e
Moneda 103 103 71.32 1165 Diario Ny
FIB Ultime Referencia Anterior Rango Frecuencia
Pib - Tasa De Crecimiento Trimestral 06 % -1.9 -1.9:3.4 Trimestral  —yp=
Pib - Tasa De Crecimiento Anual -2.2 % -3 -3:102 Trimestral =910
PIB 101 Usd Millones 101 1:101 Anual g
Pib - Precios Constantes 17209819 USD-THO 17113228 9134587 © Trimestral L,

17662856
Formacidn Bruta De Capital Fijo 3973766 USD-THO 4391411 1324528 © Trimestral g,
48063635
. Pib - Por Habitante 5337 UsD 5403 22155403 Anual ln
Pib - Por Habitante A F‘pa 10718 UsD 10645 738810849  Anual dlo
Pib De Agricultura 1324384 Usd Mil 1315940 787431 ; Trimestral g
1324384

Pib De La Construccion 1576935 Usd Mil 1710330 499868 : Trimestral g
1820268

Pib De Manufactura 2016856 Usd Mil 2048837 1094728 Trimestral g,
2081085

Pib De Mineria 1724785 Usd Mil 1696996 880806 : Trimestral - on

OMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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HOME
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Library
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Center for the Study of

Intelligence

Freedom of
Information Act
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Occasional Papers

Intelligence Literature
Reports

Related Links
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Related|
Video O

PRI XN ¥ A LTI o

GDP (purchasing power parity):
$182.4 billien

$183.2 billion

$176.2 billion

note: dataare in 2015 US dollars

country comparison to the world: 25
GDP (official exchange rate):
$BE.E2 billion {2015 est)

GDP - real growth rate:

4.6% (2012 est)

country comparison to the world: 182

E

&

GDP - per capita (PPP):
$11.30

511,400 {2014 est)

note: dataare in 2015 US dollars

Gross national saving:

252% of GDP (2015 est)

28.1% of GDP (2014 est)

2T 8% of GDP (2013 est)

country comparison to the world: 52
GDP - composition, by end use:
household consumption: 1%
government consumption: 14 8%

investment in fixed capital: 27%

investment in inventories: 0.

exports of goods and services: 27.1%

Fuente: https://www.cia.gov

i

B\ e/

E
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INDICADORES - INFLACIC')N/

OLOMBIA.CO

TRADING =

AMERICA

Antigua Y Barbuda
Argentina
Aruba
Bahamas
Barbados
Belice
Bermuda
Bolivia
Brasil
Canada
Islas Caiman
Chile
Colombia
Costa-Rica
Cuba
Dominica

(blica Dominicana
Ecuador
El Salvador
Granada
Guatemala
Guayana
Haiti
Honduras
Jamaica
IMéxico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru

Fuente:

ca TRADING i CALENDARIO @ PAiSES .l INDICADORES |t MERCADOS 33 EXPECTATIVAS
Poblacion 16.28 Millon 16.03 4.44 116.28 Anual _all
Tasa De Empleo 93.32 % 93.32 90.9 1 95.46 Trimestral [ _qq
Tasa De Actividad 69.2 % 67.77 61.7:69.2 Trimestral )
Precios Ultimo Referencia Anterior Rango Frecuencia
.Tasa De Inflacidén 1.05 % 1.31 -2.67 108 Mensual IfIth
indice De Precios Al ConsumidorIpc 105 Puntos De 105 0.01:105 Mensual i
Indexacion
Precios Al Productor 103 Puntos De 103 11.1:105 Mensual — _1p
Indexacion
Ipc Transporte 106 Puntos De 106 79.77 106 Mensual
Indexacian
Inflacién Alimentos 1.32 % 1.64 -0.7:20.55 Mensual [l
Tasa De Inflacion (Mensual) -0.15 % -0.08 -3.84 1433 Mensual o,
Precios Al Productor - Variacién 0.77 % -0.97 -5.77 0156 Mensual  ap®
Interanual
Dinero Ultimo Referencia Anterior Rango Frecuencia
Tasa De Interés 8.38 % 8.71 7.31:726 Diario Ial
Tasa De Interés Interbancaria 21 % 21 0.11:14.67 Diario —
Agregado Monetario M1 20654 Millones De Usd 20792 5917 - 20792  Mensual g
Agregado Monetario M2 43462 Millones De Usd 43226 11792 - 43462 Mensual il ||
Reservas Internacionales 4275 Millones De Usd 4473 779 . 6629 Mensual g
Crédito Al Sector Privado 12570 Millones De Usd 12701 5187 - 13510  Mensual  nn
Depdsito Tasa De Interés 4.4 % 4.03 0:46.81 Anual |
O.//eS. Iradingeconory DCO

OMBIA
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INDICADORES - INFLACION

HOME ABOUT CIA o

Library

Library
Publications

Center for the Study of
Intelligence

Freedom of
Information Act
Electronic Reading
Room

Kent Center
Occasional Papers

Intelligence Literature
Reports

Related Links

Video Center

PROCOLOMBIA.CO

Home

A
WE

The
the

milif

enti

Fublications

comwmrmesy | T1E WORLD FACTBOOK

of Intelinanca

Freedo
Informs
Electro
Room

Kent
Occas)

Intzliig
Repo
Relat
Video ¥

Fiscal year:

calendar year

Inflation rate (consumer prices):
4% (2015 est.)
3'6% (2014 est.)

country comparison to the world: 155

Central bank discount rate:

8.17% (31 December 2011)

8.68% (31 December 2010)

country comparison to the world: 35
Commercial bank prime lending rate:
8.33% (31 December 2015 est.})

8.12% (31 December 2014 est.)
country comparison to the world: 100
Stock of narrow money:

59 527 billion {31 December 2015 est.)
£9.531 billion {31 December 2014 est.)
country comparison to the world: 21
Stock of broad money:

534 .53 billion {31 December 2014 est.)

528 44 billion (31 December 2013 est.)

country comparison to the world: 76

Fuente: https://www.cia.gov

i
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INDICADORES - IVA

TRADING

AMERICA

Antigua Y Barbuda
Argentina
Aruba
Bahamas
Barbados
Belice
Bermuda
Bolivia

Brasil
Canada
Islas Caiman
Chile
Colombia
Costa-Rica
Cuba
Dominica

(blica Dominicana

Ecuador
El Salvador
Granada
Guatemala
Guayana
Haiti
Honduras
Jamaica
IMéxico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru

@ CALENDARIO @ PAISES

4l INDICADORES

It MERCADOS

2 EXPECTATIVAS

TRADING @ CALENDARIO @ PaiSES .l INDICADORES |t MERCADOS 34 EXPECTATIVAS
Corrupcién Rango 107 110 39151 Anual [om
Facilidad De Hacer Negocios 14 114 114 : 138 Anual L
Produccion De Acero 50 Miles De Toneladas a0 0:-71 Mensual  pom
Consumidor Ultime Referencia Anterior Rango Frecuencia
Confianza Del Consumidor 34 28.4 26.9:49 Mensual g g
Gasto En Consumo 10373014 USD-THO 10513732 2059948 Trimestral - [,

10979663

Crédito Al Sector Privado 19253 Millones De Usd 19290 428520888  Mensual A1
Crédito Al Consumo 16210 Millones De Usd 16036 492616590  Mensual  n
Impuestos Ultimo Referencia Anterior Rango Frecuencia
Tasa Del Impuesto Sobre Sociedades 22 % 22 15:36.25 Anual oo
Tasa De Impuesto ALaRentaDelas 35 % 35 25:35 Anual oo
Personas

[Tasa De Impuesto Al Consumo 14 % 12 1214 Anual T
Tasa De Seguridad Social 216 % 2186 215:235 Anual n
Tasa De Seguridad Social Para Las 1215 % 1215 11.35:12.15 Anual om
Empresas

Tasa De Seguridad Social Para Los 9.45 % 9.45 9.35:12.15 Anual _n

Empleados

Malta Mali

Nepal

PROCOLOMBIA
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LOGISTICA /

Reportes de transporte Aéreo

Costos DFI

- EXPOR = Rutas

= Tarifas por rutas

| v stribucién fisica internacional, y realice |a lista de chequeo para
n 6 | ortador. u
£COMO EXPOJ C0
Obtener mas informacion sobre
Simulador de Costos DFI

Reportes de transporte Maritimo

m Rutas

u Tarifas por Rutas

-
Wo=o— 58 MW
< G2 W
Reportes de transporte Terrestre ictos Simulador de Lista de INCOTERMS Alianzas
)epara  Costos DFI Chequeo 2010@® Courier
rtacion
Internacional :ederos

m SICE - Transporte Nacional de Carga

X Fuente: https://www.cia.gov __J PROCOLOMBIA
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LOGISTICA

Direciaria de
Distrioucian
Fllca
Intemadonal

PROCOLOMBIA.CO

Perfiles Lo Loelsmica

0 comeanTA I E B
——

Alianzas Courier
I Encuentre en &

Colombia hacia Estadisticas de Carga
detalles de proc
Directorio de Distribwcicn
Fisica Internacional
Rutas y tarifas de
transporte
Perfiles Logisticos de
Exportacion por Pais
Simulador de costos DF
oo
|
o
L ]
"\.
A
R c"'lﬁii‘%':;co Sirr

Azmania
Austia
Saigka
Sulgana
Chipra
Croacia
Dinamarca
Eslovaquia
Esloventa
Ezpafia
Estania
Finlandla
Franda
Gredia
Hungrla

e

Perfil logistico de exportaciéon a Ecuador

D comearns B E =

ECUADOR

& Datos generales

Sy infrasstructurs de transports 2513 compuesta por una red de camsteras que s=
extiends sobre 42,870 Km y un sistema ferroviaric de B35 km. Durante el primer
semestre de 2015, s= exportaron 3 Ecusdor 232.7BD tonsladas, gus
camespondieron a LSS 501,85 millones =n valor FOB.

& Documentos requeridos

» Cinco (5} facturas comerciales que deben contensr el waler FOB, los carges
especificos del flete y cargos adicionales. « Permiso de importacicn, vilido para
120 dias, para todes ks bienes con un waler CIF de USS 1.500 =n adelants y
duplicade del Certificado de Onigen

& Envio de muestras

» & Facturas Comerciales para musstras con valores FOB por debajo de LISS200.

#Bualice el perfil completo

Mapa Perfiles
de Exportacion
por Pais

Para seguir conociendo los periles logisticos de
los demas paises, por favor de clic en &l mapa
que estd a continuacion

PROCOLOMBIA
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BARRERAS ARANCELARIAS |

< RY ,
SRITC JEITCSEITC S$1TC MARKETACCESSMAP | o

Biisqueda rapida ~ Biisquedarapida v  Anilisisavanzado v  Descargadedatos v  Andlisisdepais ~  Opciones ~  Materiasles deapoyo ~  Ofras hemamientas del [TC ~
Biisqueda rapida ~ Bisqueda rapida ~  Inicio > Bisqueds rapida > Find tariffs > Find tariff Results
I i ™

| Inicio > Blsgqueda rap E " I
Market Access Map[ Encontrar aranceles ] ncontrar aranceles

Paso 212
exportadores, [@s IS £neontrar medidas no 2
politicas comerciales ) Encontrar aranc
informacion sobre ar Encontrar remedios cor Paso 112 Aranceles aplicados per Ecuador

mas de 200 paises ' Acuerdos comerciales Producto: 6205200000 - Camisas para hombres o nifios: De algodén

Socio: Colombia

arancelarios, remedi  Comparar aranceles Fuente de datos: ITC (MAcMap)
de los miembros de Busgque aqui los arani  Afio: 2015
arancelariosysus equ Nomenclatura: HS Rev.2012

usuarios a priorizar y Metodologia EAY: EAV basado en los Perfiles arancelarios en el mundo (PAM)
negociaciones de ac = Unaempresa

« Unanalistaoi N biisqued Modificar blisqued
ad-valorem para tod : St D Slf=Re et
i i [ + Unnegociado L
paises, asi como sim Pais importador
Market Access Map ti - P
Market Access Map USTEd pUEd-E seleccic Aﬁo:“'g‘ Régimen arancelario Arancel aplicado {como reportado) Arancel aplicado [convertido) Arancel equivalente ad valorem total
representantes en ¢  Pagina, o bien puede MFN duties [Applied) 10% + Délares 5,50/ Kilogramo neto o lia 10,00% + 5500,00 §/Ton 2142%
— — —

; Preferential tariff for CAN countri 0% 0% 0%
Departamento de D¢ »33 COMENCE AR Producto:* @ referen a_ riff for CAN countries
donantes del Fondo | H o4 |i| P M Tamafio de |2 pagina: 50 = Pagina 1 de 1, elementos 1 2 de 2.

Mueva bisqueda Modificar busqueda

Pais exportador:

Proceder

PROCOLOMBIA.CO k PROCOLO M BIA
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ANALISIS PARA TOMA DE DECISIONES /

PARTIDA ARANCELARIA G20520 PRODUCTO Camisas para hombre o nikos.
PASD A PAED Ecuader Pantwacidn Perd Pastuzaciin Mizico Puntuaciin
RpTL
EXPORTACIONES + Pedgist Jo Biging -t
COLOMBIANAS DEL == Registrarse en la pagina -
PRODUCTO A CADA ExEortaciones e Single.: kS 4,330,000 5 ¥ 51700 2
MERCADD Partida Arancelaria --> Pais:
Colombia - Pais $ocic: paiza
IMPORTACIONES DE LA s trademap.crg
P.anlg:l.q:s:ggmnm = Igrazar > Inportscionss - 3 14,343,000 q ¥ 30.853.000 B
> Pais: pals a investigar
www.coface. com
RIESGO DE NO PAGO ¥ Cselecta country™ - C 3 Al 4
copiar dato de “country risk
W, Cingav--Hngresar par
PIE PERCAPITA "‘w'orl.d Faf}book"--hscoger % 5337 [ & 5.974 5
el paiz en “select country ar
" doccl
ECOMOMIA
[ PR e p——
"wharld Factbook'-->ezcoger
el pais en “select country or . .
INFLACION X lasatian--sdecpligar 1 157 5 3,35 3
pestaha de "Econamy®--
oiacdoro de Slelakion
COSTO ESTIMADO DEL TRANEPORTE ¥ FRECUENCIAS
wwwcolombiatrade.com.co >
MEDID DE TRANZPORTE Herramicntas para el R .
Y OFERTA DE exportador =-» Perfiles Puta aérea maritima u 5 Rutas aéreas, 5
SERYICIOS T Logi stices de Exportacion -3 terrestre. terrestie y maritima
FRECUENCIA eECOQEr pAis 2 investigar --»
icisl £l L
EXIGENCIAS DE ENTRADA DEL PRODUCTO ¥ REGIMEN COMERCIAL
www. macmap.org --> Ingresar
correo clectinica y contrasefa { 1032 — 5,50 Délares 1132 NMF - 032
ARANCEL X -» sebiccianat piz impartadar | e s rancel 5 Arancel COL- g
y pais exportader [Colombia] -
> Digitar la posicion aranczlaria COL -CAN CAN
I¥A T OTROS .
demercade - 14% s 18% 3

IMPUESTOE

desea buscar por bexto™

seleccién

Ingresar puntuacion
teniendo en cuenta
que la calificacion
esde 1 a5, donde 1
es la menor
calificacion.

En la parte inferior se
entrega la
ponderacion de la
calificacion siendo
este el criterio de
del
mercado

PROCOLOMBIA
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PERFIL DEL MERCADO




CONOCER PERFIL DE MERCADO /

Informacion relevante de los requisitos y caracteristicas de la demanda para
un producto.

9 Es importante hacer una buena
busqueda en internet.

9 La fuente principal debe ser en
primera instancia las ,enhdodes Cultora de Regulaciones
gubernamentales del pais.

ngcios c mercado
I Perfil de |

\Mercado

9 Requiere tiempo y dedicacion

encontrar informacion Ufil.

O Acuda a los centros de informacion
~_en busca de ofras fuentes Utiles.

Precios

N

PROCOLOMBIA.CO B PROCOLO M BIA
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FICHA PAIS - ECUADOR

Perfiles por departamento

Perfil

£J COMPARTIR

Periédicamentd

“ ECUADOR

Datos basicos
Membre céciak: Aepibica de Coadar

Indicadores sociales

Superticie: 282561 ke —
Equstar bmia is, o st y ol st con COLOMBIA
Periy d d " . MEsmaruas ™y
Susamérica, después de Suinam y Luguay. e, ‘"L‘y
soumo W :Dr\ﬁ';?"
P— 1
p——" " =7 L P
= oneunts
sl
Poblacin: 1572180 babiarims 1™
[ensicac demogratca: 1660 hatm smca_—
én: Mesices - 655, Blanios: 7%, s
cttaca negra: 1%. 5\ ! PERU
) Lo,
Fubiscicn cudades:
(Capital: Quin: 1501000 v .
824,000 Custo (apita) 1B, o
Lengmae:
Religianes: Catolcos 85%, Ot 5%
: " o, Ofieisk Espanl
st e dvsten en careones. [ —

Conectividad logistica [— Indice de precios al consumidar ™
Casos de éxito- Inversién

Poblacion Blenestsr soclsl
LA19%  ndice de desamallo hemana:
[Estractura por sdades Puussic o ranking mundis, 164 paises
012 ace 0% Gasto piiblics on saludP: 7%
154 s A% ]
65 atcs o s (53 Gasto piilico e edscaciieiFIE: 47
Distribascitn por sesos. (20%)
Homtes: 43,7%  Indice Gini de desigualdac: (X}
[Mgores: sa3% 2
|Poblacion urbana: %
Indicadores econdmicos
Produccion mpled
o8 comiert 7z Dot piblica PiE a2
mitoes Ly Gastos en investigaciony desarrolls IR 3 o008
FEPea ussi347
Pp—— Empleo
::m"“""' US55 popiscise activalpablacion con mis de 13 afax -
Indice de cempetiivicu global B Y
‘activas fpobiacion femenina mayo de 13 2405
I Misjeres posi mayo
Cresirsienta del P18 400% Precios (2011)

" PROEXPORT
TLOMBIA

1 de las]
comerciales. E: M formstal, M ™
bil lesen t -
5 =
también una sq ""‘“m N
estudiado en u Frosaca,

Alemania
Antigua y Barbu
Argentina
Aruba

Australia
Bahamas
Barbados
Bélice

Bolivia

Brasil

Cale 28 No. 13A. 15 Pisos 3536

Cultura Empresarial

Ecuadar, e podria esperarse ol tamata d 1 pablacdn. Sucesias crisis
ocongmicas, N lehan v i
amigrar 3 atros paises. Esnafa y Estados Unises, b «
Lo ot al ot B Ga nROEIEILE, R
. kb 2 obtencidn do conificadas e of
L S S A s Sh . ‘apiracian logistica y n 1os peecics o veeaa final. Fuegtstra Sanitaric. pueda agili Para hacer negacias en
et v Ecuador, 5 NGCEEINI0 TONET 108 CONT3CIOS 1 e w3 empres loca. Las
Fukites.. — de dtiles
* Las e SRosanitarias an ecte gk s0n orgasts,
P p——
| "Dk sar presentada en peeias cantidides. wariiquelic astes de reslizar un despacha. ™ PP - P
antrar an ol tema de negocos se debe dedicar thmp a una conversadn s, 1 cultura, o pas, ot
lar comentasias, i
Contactenos
ficina en Guito k. 12 e Octubrm 1842y Corders Cricna, 1404, Tome A, Piza 14 Edifcia, Warld Trada Center

PROCOLOMBIA
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http://www.colombiatrade.com.co/oportunidades/estudios/perfiles-pais

INFORMACION DEL MERCADO /

CODICIONES DE ACCESO ECUADOR

Posterior a haber analizado la informacién y seleccionar Ecuador como

mercado objetivo se debe buscar informacion de los requerimientos de

enfrada al pais.
Vistos buenos.
Normas de origen.

Normas técnicas.

Cuotaos.

Licencias.

PROCOLOMBIA.CO ' PROCOLOM BIA
[ EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



INFORMACION DEL MERCADO ,
CODICIONES DE ACCESO ECUADOR

Condiciones| Ecuador hﬁ

Herra

Estadisticas “En este modulo se podra evaluar las prine
" gubsrnamentales sobre Aranceles, Norma] Ar Normas Acuerdos comercialesy  Reglamentos técnicos y
Condiciones de Acceso anceles - - ==
fitosanitarias. Origen normatividad general fitosanitarios

Esta informacion le permitiré al exportadol
producto a los mercados internacionales.”

Usted esta en: Inicio

Datos Generales -
Capital: Quito

Idioma: Espafiol

Tipo de gobierno: Replblica
Religion: Catolica 95%, otras 5%

Moneda: Délar Americano

Principales ciudades: Cuenca, Guayaquil, Loja, Machala

Estadisticas
exportacion
colombian,

Indicadores Socio-Economicos
Poblacién: 14,400,000.00

PIB(U 58S millones ): 124,700.00

PIB per capita{U 5%): 8,650.00

% Crecimiento PIB: 7.69

Tasa de devaluacion(%): 0.00

Tipo de cambio{moneda del pais/USDS): 1.00

.ol Fuente: hitp://www.colombiatrade.com.co/herramientas/condiciones-acceso i PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS


http://www.colombiatrade.com.co/herramientas/condiciones-acceso
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http://www.colombiatrade.com.co/herramientas/condiciones-acceso
http://www.colombiatrade.com.co/herramientas/condiciones-acceso

INFORMACION DEL MERCADO /
CONDICIONES DE ACCESO ECUADOR

""’ Ir}‘QITf AAXTITFTUT R AN ANTIONON AT T -
68 1 38158 1C " VAR ACCES S Wap ©
Bisquet
Biisqueda ™ mm— Bisquedaripida v  Anilisi +  Descargadedatos v  Anilisisdepais v  Opciones v  Materiales de apoyo v  Otras herramientas del ITC ~

4 Inicio > Busqueda rapida > Encontrar medidas ne arancelarias > Results

Encontrar ara
Encont

Encontrar me 950 19

Encontrar medidas no arancelarias
Encontrar ren Paso 203

Requisitos aplicados a 620520-Camisas de algodan, para hombres o nifios (exc. de punto, asi como camisones y

Acuerdos cor camisetas) exportados a Per desde Colombia

COI‘I"IDE.FE.F are Mueva blsqueda Modificar busgueda

-« Una | 6205200000 - Camisas para hombres o nifios: De algodan =
« Una
= Unn @ Requisitos especificos de producto aplicados por Perii a importaciones de SA-6205200000 - Camisas para hombres o nifios: De algodén

Market Acce
Usted puede

o bien pued: 0 Titulo:Ley N° 28514 de 12/I0S. (ALADI code: S003932) 1 requisito i
(Details +)

Detalles Titulo y resimen de la legislacidn isil ifi en la legi i D

2> COMIE

Fuente: http://www.macmap.org/

PROCOLOMBIA.CO k PROCOLOM BIA
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INFORMACION DEL MERCADO ,
CONDICIONES DE ACCESO ECUADOR

Espafiol

Portugués

SISTEMA DE INFORMACION DE COMERCIO EXTERIOR - Consuita Integrada Resultados
Acerca d

SISTEMA DE INFORMACION

Importador: Ecuador - Exportador: Colombia

UBICACION DEL ITEM SELECCIONADO EN LA NOMENCLATURA ARANCELARIA DEL PAIS IMPORTADOR ma Amonzado 2012

Consulta Integrada :
Inicio de la consulta > B otro item

Informacion de aranceles,

./ preferencias normas reguladoras

comercio exterior por item Gravamenes de importacion vigentes

IOF | Preferencias Vigentes otorgadas por Ecuador a Colombia

Aranceles de Importaci Normas Reguladoras de Comercio Exterior
Acuerdos y Preferencias

Normas Reguladoras de rcio

Exterior L (TR Resumen Ampliar
- Animales y productos de origen animal. Productos vegetales. Semillas. Productos alimenticios. Productos y medicinas de uso veterinario, vitaminas, Permiso itario y it de ion emitido por AGROCALIDAD o

Correlaciones y Nomenclaturas B L e R R s R P P e D o S o A A

<

¥ Resolucion N° 364 de 02/10/2006. Consejo de Comercio Exterior & i COMEXI. i por Ne 370/06, 372/06, 379/07, 381, 383, 388/07, 391, 401, 405, 453/08, 450/08, 465/08, 486/09, 491/09, 493/09, 496/09, 520/09, 528/09, 553/10, 554/10,
563/10, 585/10, 590/10, 595/10, 17/11, 24/11, 73112,

Ranieten Ganitarin nara Ine nradistas indicadne an la narma Nacimants de Nastinarian

Importaciones de Ecuador desde Colombia

V'

La ALADI contara con una Base de Estadisticas del
Comercio Internacional de Servicios [->=]

Servicios

SICOEX

EXPO ALADI- México 201 2 octubre en Torredn

Coahuila.

4 \V‘L\ Fuente: hitp://consultawebv?2.aladi.org/
PROCOLOMBIA.CO PROCOLOMBIA
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INFORMACION DEL MERCADO 7

SIMULADOR DE ETIQUETAS - ECUADOR

Simulador de Etiquetas

N
Calzado Prendas de Vestir Marroquineria

Simulador de Etiquetas

Fuente: http://apps.normalizacion.gob.ec/simulador/vista/public/index.ntml

N " PROCOLOMBIA
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ACUERDOS COMERCIALES DE ECUADOR

/

PROCOLOMBIA.CO

>Inico > Acuerdos Vigef

Acuerdos Vigg

ACUERDO DE INTEG

El Acverde de Carlogena, que dio nadi
Bogotd. Fue suscrito el 26 de mayo de 1
la ALALC obhwvo la roificacion oficial

noviembre de 1969, Ecuador y Balivia I

El Acverds ho sido objeto de varias
destocandose entre ciras, la redlizada nf
Il Consejo Presidencial celsbrade en
Comunidod Andina. (Es un error la dend]

El 22 de abril de 2008, Venezuela formi
aiio suscribia con los Paises Mismbras
acordé el procedimiento para definir el
de acuverdo con el arficulo 135 del Acud
concluyb el 21 de abril de 2011

Lo Comunidad Andina es hoy una org
Colombia, Ecvadar y Perd.

El 20 de septiembre de 2006, medionte
se le otorg o Chile la condician de Pl
MERCOSUR (Argenting, Brasi, Paragu
2005 brindada con lo Decisian 613

Para mayor informacién sobre este acuef

CONTENIDO
1. Perfil 2. Resumen dal A
Econémico
B bregos ey
Frecuentes
9. Puntode  10. Solicitud y irf

I Contacts Resoluciones Anti

=~ MINCOMERCIO | g TODOSPORUN
v & NUEVOPAIS @

FAZ EQUIDAD EDUCACION

Ministerio Perfiles Econémicos Pais
> Inide  » Listas de Desgravadon '|

Listas de Desgravaciéon

Bl comercio intra andine estd liberodo en su totalidad o partir de 1993 entre Colombia, Bolivia y Ecuador, y o partir de
2006 con Perd,

Utilidades

& Imprimir & Enviar

Fuente: http://www.tlc.gov.co/

PROCOLOMBIA
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ACUERDOS COMERCIALES DE ECUADOR

eCAN

COMUNIDAD ANDINA R

Bolivia » Colombia « Ecuador « Per(i

Inicio Quiénes Sistema Andino Tomas D Normativa Solucion de o T A Cooperacion
Somos de Integracion ocumentos Andina Controversias Estadisticas Lot ot ind Internacional

Calendario 2016

Titulares

* Secretario General de la CAN
lamenta fallecimiento de Fidel
Castro

Riquezas S o
uristicas de la * Secretaria General de la CAN

Comunidad participa en el Sth GT| Trade
Andina Facilitation Capacity Building
Workshop

* Paises Miembros de la CAN y

Chile trabajan por nueva Decision
n Interconexion Eléctrica

* Secretaria General de la CAN
otorga oficinas a la Cancilleria del
Peru

+ Mas Noticias
Gobierno de Colombia otorga Cooperacién y Asistencia Técnica a
representantes del Gobierno de Bolivia, en Certificacion de Origen
1¢213 4 5

Otros titulares
» Remesas en la Comunidad Andina Il Trimestre de 2016

» Mercado Automotor en la Comunidad Andina Enero-Septiembre de 2016
» Sistema Andino de Franjas de Precios para la segunda quincena de diciembre de 2016
» Lista Andina Satelital

Fuente: hitp://www.comunidadandina.org/

PROCOLOMBIA
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CANALES DE DISTRIBUCION

CANAL CANAL CANAL CANAL
DIRECTO DETALLISTA DETALLISTA BROKER
l DISTRIBUIDOR DISTRIBUIDOR

CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




PRECIOS EN EL MERCADO OBIJETIVO

Es importante hacer el andlisis de la competencia, con mayor facilidad
podemos acceder a los precios de las empresas multinacionales. Tenga
en cuenta el margen de distribuidor, importador y representantes segun
el canal de distribucidn que se escoja.

ZARA

Estampadas
Cuello mao
cusaros
Denim
Mangs corta

JERSEYS Y CHAQUETAS

uuuuu

dddddddd

; ‘

Negro Marino Blanco

NINOS

CAMISA SUPER SLIM FIT
49,99 USD

Join Life

+ COLORES

+ COLORES

Ejemplo: http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html ' PROCOLOMBIA
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http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
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http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html
http://www.zara.com/ec/es/hombre/camisas/formal-c747563.html

INFORMACION
ESPECIFICA DEL
MERCADO




SEGMENTACION y

Consiste en la division de grupos internamente homogéneos vy
heterogéneos; para encontrar la estrategia de marketing mas efectiva vy
adecuada. Se debe seleccionar un criterio de segmentacion por lo tanto
se muestran a continuacion las variables que pueden considerarse para
definir y determinar el criterio de segmentacion.

VARIABLES

Urbano - Rural Urbano, suburbano, rural

ceegelice Clima Cdlido, frio, lluvioso, seco, hUmedo
Edad Om-éan, 6-15, 16-30, 30-40
Sexo Femenino, Masculino, otros
Demografica lngresos 1a2,2a3,3a4,40mdsSMLV
; Educacion Primor.io, secundariq, superior,
especial.
Psicogrdfica Estrato 1,2,3,4,5,6

PROCOLOMBIA
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NICHO DE MERCADO

Se refiere a una porcion de un segmento de mercado en la
que los individuos poseen caracteristicas y necesidades
homogéneas, y estas Ultimas no estdn del tfodo cubiertas por la

oferta general del mercado.

SEGMENTO

Hombres entre los 25 y 45 anos
con poder adquisitivo medio
alto y alto que estén en la zona
urbana.

PROCOLOMBIA.CO

NICHO

Hombres que trabajen en el
Area administrativa y negocios
que requieran uso de camisas
con elegancia y altos
estGndares de calidad en
diseno y confeccion.

PROCOL
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¢ DONDE ENCONTRAR
INFORMACION
CONFIABLE?




ENTIDADES DE PROMOCION DE COMERCIO EXTERIOR

/

www.colombiatrade.com.co

“J procoLomsia o

www.promexico.gob.mx

méxico (==

ﬁ
COMERCIO INTERNACIONALIZACION
v v n

"

www.prochile.gob.cl www.promperu.gob.pe
—— Liwew avws | Dogat e o -~ -
Dro |CH|LE w ”u exportar 1us Iva

- L e
- ~
#== (CZX N
Foro a meneme < P 0
s ESPANA - O N
DOORTERS | BYERs  MWESTORS | EDUGTION | Towsu [ _?Hu AR -~
NS e
ﬁ‘ F
‘
) ‘ "
oo Yy - == g
al Ape a
X t I S @8 -0ewd
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http://www.colombiatrade.com.co/
http://www.prochile.gob.cl/
http://www.promperu.gob.pe/
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AGENCIA CENTRAL DE INTELIGENCIA

/

CENTRAL
INTELLIGENCE
AGENCY

T CIA

CAREERS & INTERNSHIPS

Report Threats - Co.
THE WORK OF A NATION. SEARC}
THE CENTER OF INTELLIGENCE.

» WY Francais Pyccamit Espafiol More »

OFFICES OF C NEWS & INFORMA

Our Mission

Preempt threats and further US
national security objectives by
collecting intelligence that matters,
producing objective all-source
analysis, conducting effective
covert action as directed by the
President, and safeguarding the
secrets that help keep our Nation
safe.

ABOUT CIA

TS 'NTERACTIVE TIMELINE

HEADQUARTERS TOUR

Take a look inside the CIA

Operation Santa Claus: DCIA
Presents Toys for Tots to
Marines

During this holiday season, CIA employees
collected 26 bins of toys for the annual Toys for
Tots Marine Corps Reserve campaign, the
largest donation that the Marines have
received at the Quantico Toys for Tots location
this year.

READ MORE —

LIBRARY/PUBLICATIONS WORK FOR CIA

WORLD FACTBOOK
View information on 267 world

enttie

Fuente: www.cia.gov
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TRADING ECONOMICS /

G @ CALENDARIO @ PAISES .4l INDICADORES I MERCADOS >4 EXPECTATIVAS

FX Acciones Materia Prima  Bonos
Real  Chg %Chg 11:30 g 4 Semanas Bill Subasta —f
EURUSD 1.03870 V¥ 0.0015 014 % 12:00 Cuenta Corriente I]-[]
GBPUSD 123665 ¥ 0.00285 023 % 12:00 Inversion Extranjera Directa _ml
= = =
AUDUSD 0.72535 A 0.00085 0.12% 14:00 == Cuenta Corriente [[p
v g o
omisii i o 0% 16:00 == Decisién De Tipos De Interés —_—
USDJPY 11782 A073 0.62 % =
16:45 @ Las Llegadas De Misitantes (Anual) ol
USDCNY 6.94130 A 0.0088 0.13%
16:45 @M Balanza Comercial e
USDCHF 1.02870 A 0.0013 0.13%
16:45 @ Exportaciones
USDCAD 1.33715 V¥ 0.00365 0.27 % i Il
USDMXN 204492 A 0.0627 0.31% 1545 W Mmporacines ol
USDINR 67.9140 A 0.0390 0.06% 18:30 BE Westpac Leading Index (Mensual) o 00
USDBRL 33639 V¥ 0.0056 0.17% 19.00 = Balanza Comercial I
USDRUB 61.4819 V04238 -0.68 % 22:00 @& Decision De Tipos De Interés —
US Dollar 103.31 A O0.17 0.16 % 23:00 &= Tasa De Inflacion (Anual) o
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Fuente: http://es.tradingeconomics.com/
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BACEX — BANCO DE DATOS DE COMERCIO EXTERIOR ,

ﬁy’ TODOS POR UN
NUEVO PAIS

el
PAZ EQUIDAD EDUCACION

DECLARACIONES DE EXPORTACION REGISTROS DE IMPORTACION

DECLARACIONES DE IMPORTACION

NIT / RAZON SOCIAL

POSICION
ARANCELARIA

PAIS DESTINO

VIA DE TRANSPORTE i = i - !
0, cualquier requerimiento o inquietud que tenga sobre el servicio de BACEX puede di

correo: inf X incitgov.co”

BACEX

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
isef rrollo: in istem Informacion

2013 Todos los derechos reservados. BACEX Version 1.0

Fuente: http://bacex.mincit.gov.co/bacex.asp
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EUROMONITOR

EUROMON'TOR CONTACT US SIGNIN CART } &
> INTERNATIONAL
COUNTRIES  INDUSTRIES ~ COMPANIES ~ ECONOMIES ~ CONSUMERS  SOLUTIONS  RESEARCH METHODS  BLOG  ABOUTUS

OFFER: Buy 2 reports for 10% off, 3 reports for 15% off, 4 reports for 20% off, until the end of January 2017

HOME » COUNTRIES » COLOMBIA

COLOMBIA

The world's most comprehensive market research on consumer products,

kFIﬁLTE RS

Fuente: http://www.euromonitor.com/
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OTEXA

'—

-
f \ INTERNATIONAL

- TRADE

o STRATIO
\%'j ADMINISTRATION

Contact Us About OTEXA  Site Map

OFFICE OF TEXTILES AND APPAREL (OTEXA)

Tuesday Dec.20, 2016 12:26:35 PM

“

Home

» Trade Data
Textiles and Apparel

Footwear, Leather & Travel
Goods

The Textile Correlation

» Trade Agreements
Free Trade Agreements
CAFTA-DR

TPLs
Cumulation
Trade Preference Programs
AGOA
ATPDEA
CBTPA
Haiti
U.S. Imports/TRQs
Earned Import Allowance
Dom. Rep. 2x 1
Haiti 2 x 1
Commercial Availability

Australia FTA

Bahrain FTA

CAFTA-DR

le FTA

TRADE DATA

QUICKLINKS

U.S. IMPORTS AND EXPORTS OF TEXTILES AND APPAREL

THE MAJOR SHIPPERS REPORT.

Questions or Comments

This report provides General Import statistics from the Census Bureau for a variety of recent time
periods on countries that exceed certain thresholds. Data does not include plastic apparel

For more complete coverage, including data for 1989 forwards, see the Additional Import Data Reports

beilow:.

Headnotes

U.S. General Imports by Category

U.S. General Imports by Country

U.S. General Imports by Part Category - now also in dollars’
U.S. General Imports by Merged Category - now also in dollars!

(Due to requests for statistics on denim apparel imports from various interested parties, we now

provide part category and merged part category reports for those products.)

Fuente:
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BANCOLDEX /

al Iniclo 2>~ Contactenos ‘s Preguntas frecuentes o e Mapa del sito /) Glosario English

BANCOLDEX p

Microempresas Pymes  Grandes empresas [WICGOEMCUNIEN  Formacion empresarial  Infermediarios financieros i@ Banca Flectronica

Inicio /Comercio exterior

. Guia de Soluciones de
Comercio Exterior

Asegure los pagos de

+ Sobre comercio exterior sSus e DOnaCIOneS

. Asesor gerencial en
i

T Asesor Virtual

cional

= Comercio exterior
v Para exportadores Viernes, 10 de Octubre de 2014
Empresarios de Colombia y Costa Rica a financiarse en buenas

Tenga en cuenta by
non B/ condiciones

Instrumentacion bancaria

+ Productos y servicios

 Para compradores de
productos y servicios
colombianos
Tenga en cuenta

& Simulador de Liquidex

& Simulador de Liquidex Cadenas
productivas

& Simulador de crédito

& Asesor gerencial en negociacién

Invertir en propiedad, planta y ) internacional

equipo pag mbianos. ) & Curso virtual - Acceso a crédite

Modificar la estructura de D Nés nformaciin & Suscripcion a listas de r~ ¢

+ Productos y servicios

v éUsted qué necesita?

Atender costos y gastos operativos

Fuente: http://www.bancoldex.com/
PROCOLOMBIA.CO B PROCOLOM BIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



http://www.bancoldex.com/
http://www.bancoldex.com/
http://www.bancoldex.com/

CONCLUSIONES Y,

1. Se puede concluir que llevar a cabo una buena investigacion de mercados
reduce el nivel de incertidumbre para acceder a un mercado, en este caso
infernacional, sin embargo en cualquier dmbito, este estudio enfrega
informacion para el andlisis y toma de decisiones.

2. Se infiere de esta presentacion que la estructuracion de una investigacion,
dard mads seriedad a la misma y serd enfocada de la mejor manera.

3. Las caracteristicas de la informacion son el soporte de la investigacion, de lo
contrario el serd una llena de vacios y sin relevancia.

4. Los tiempos de una investigacion actualmente se han reducido gracias al

alcance por parte de la era de la informacion.
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